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NOTA DE PRENSA

La anticipación de los encargos marca la campaña de Todos los Santos 2026 para las floristerías
· Los clientes adelantan sus pedidos para organizar con tiempo el homenaje floral a sus seres queridos.
· La flor natural mantiene su protagonismo en una de las campañas tradicionales más importantes para el sector.
· La personalización y el asesoramiento profesional permiten combinar tradición, sensibilidad y creatividad.
Madrid, 21 de octubre de 2026. — Las floristerías españolas afrontan la campaña de Todos los Santos, una de las citas más significativas del calendario comercial del sector, en un contexto en el que se observa una mayor anticipación de los encargos. Aunque se trata de una festividad de arraigada tradición, los hábitos de compra evolucionan gradualmente y cada vez cobra más importancia la planificación previa de los homenajes florales.
Según el presidente de AEFI, Fernando Ríos: «La anticipación de los encargos es una evolución positiva que permite a las floristerías organizar mejor su trabajo y ofrecer a cada cliente el tiempo y el asesoramiento que necesita para rendir homenaje a sus seres queridos».
Una tradición que mantiene su vínculo con la flor natural.
La costumbre de llevar flores a los cementerios para recordar a quienes ya no están sigue siendo uno de los principales motores de esta campaña. La flor natural conserva un importante valor simbólico y emocional, como expresión de cariño, respeto y recuerdo.
El crisantemo y el clavel continúan siendo algunas de las flores tradicionalmente asociadas a estas fechas, junto con otras variedades que permiten elaborar ramos y composiciones adaptados a los gustos y preferencias de cada cliente.
Las floristerías desempeñan un papel esencial en este proceso, aportando su conocimiento del producto, su experiencia en el diseño floral y su capacidad para transformar los sentimientos en composiciones cuidadas y personalizadas.
La importancia de planificar los encargos
La mayor anticipación de los pedidos es uno de los aspectos que el sector viene observando en los últimos años. Esta evolución favorece una organización más eficiente de las compras, especialmente en una campaña que concentra una parte importante de su actividad en pocos días.
Para las floristerías, planificar con tiempo resulta fundamental para gestionar la disponibilidad de las distintas variedades, coordinar la elaboración de los trabajos y atender las preferencias de sus clientes.
Asimismo, el asesoramiento profesional permite ofrecer alternativas ajustadas a diferentes presupuestos, estilos y necesidades, manteniendo el cuidado y la calidad que caracterizan al trabajo de la floristería.
Las floristerías, espacios para expresar sentimientos
Más allá de su dimensión comercial, Todos los Santos es una fecha marcada por la memoria y los vínculos afectivos. Las flores permiten expresar sentimientos que, en ocasiones, resultan difíciles de transmitir con palabras, y mantienen viva una tradición que une a distintas generaciones.
Desde AEFI se anima a reconocer el valor del comercio especializado y del trabajo de los floristas, profesionales que acompañan a las familias en una fecha especialmente significativa y contribuyen, a través de sus creaciones, a dar forma a cada homenaje.
La campaña de Todos los Santos vuelve a poner de manifiesto que las flores son mucho más que un producto: son una forma de recordar, agradecer y mantener presentes a quienes forman parte de nuestra historia.



Más información: 
Asociación Española de Floristas
asociacion@aefi.es 
91 519 45 31 / 659 26 25 28
image1.png
ASOCIACION
. e Fl ESPANIOLA DE
FLORISTAS




